Genlisslich beiflen Jonny Schlutter (links) und Carl-Oliver Kirchhoff von der 1. Klasse der Zinnowitzer Grundschule

in den Apfel. 217 Abc-Schiitzen auf Usedom bekommen nun im Rahmen der Aktion ,Schulapfel” tdglich Obst.

UTG-Chef Bert Balke: , Die Aktion wollen wir in den nachsten Jahren fortsetzen.”
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Obst mit viel Biss
fiir zwischendurch

Seit gestern konnen FErstkldssler auf
Usedom tdglich in einen Apfel beiflen.
UTG, Netto und die Achterkerke Stiftung
haben die Aktion ins Leben gerufen.

Von HENRIK NITZSCHE

Zinnowitz. Nico beilt kraftig in
den Apfel und verzieht das Ge-
sicht. ,Sauer”, meint der Blond-
schopf. Sein Schulkamerad Jonny
ist beim Beiflen vorsichtiger. Der
Wackelzahn, vorne links.

Auf das frische Kernobst diirfen
sich Jonny und die anderen Erst-
kléassler auf Usedom nun tdglich
freuen. Denn ein Jahr lang halt

der Apfel dank der Usedom Tou-
rismus GmbH (UTG), dem Dis-
counter Netto und der Achterker-
ke Stiftung Einzug in die Klassen-
zimmer der Abc-Schiitzen. Von
der Aktion ,Schulapfel” profitie-
ren 217 Erstklassler von Karlsha-
gen bis Benz. Da das kommende
Schuljahr auf 187 Schultage
kommt, werden insgesamt 40579
Apfel verteilt. ,Eine stolze Zahl",
findet UTG-Geschéftsfiihrer Bert
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Klassenlehrerin Sabine Lux freute sich mit ihren Schiitzlingen in Zinnowitz

auch Giber neue Usedom-Shirts. Rechts UTG-Chef Bert Balke.

Balke. Seit gestern beliefert der
Discounter mit Sitz in Stavenha-
gen einmal pro Woche seine drei
Markte auf Usedom mit frischen
Apfeln. Uber die beiden Essenver-
sorger der Schulen kommen die
Vitaminspender zu den Kindern.
Und die wissen uber Apfel schon
gut Bescheid, wie sich gestern in
der Zinnowitzer Grundschule
zeigte. ,Sie sind gesund und gut
fir die Zdahne", so Philipp. Bank-
nachbar Leon meldet sich: , Ich es-
se Apfel, damit ich groB und stark
werde. "

Neben dem Gesundheitsaspekt
ist es fiir Balke auch wichtig, dass
die UTG ,mal auf Usedom wahr-
genommen wird. Unsere Aktio-
nen finden meistens aufBlerhalb
der Insel statt. AuBerdem wollen
wir die Bedeutung des Tourismus
schon friithzeitig ins Bewusstsein
der zukiinftigen Usedomer Gast-
geber ricken.” Etwa 10000 Euro
kostet die Aktion. Der Discounter
stellt die Apfel zur Verfiigung, die
UTG steckt von jedem verkauften
Usedom-Gastgeberverzeichnis ei-
nen Euro in die Aktion. Damit der
Apfel zur festen GroBe im Schulall-
tag wird, sucht Balke weitere
Sponsoren, um die Obstgabe im
kommenden Jahr fortzusetzen.
.Schon ware es, wenn wir auch
die 2., 3. und 4. Klassen in den
Grundschulen mit Apfeln versor-
gen konnten”, so Balke, der die
Idee eines Morgens im Radio auf-
geschnappt hat.



